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Selected papers will be published in 

شركاء  
 المؤتمر 

 تونس  –جامعة قرطاج 
مختبر الاقتصاد واستراتيجيات  

 ECSTRA  الاعمال 

 جامعة قرطاج 

 LR11ES21رمز المختبر: 

 الناشر سبرنجر 
كتاب المؤتمر الاول للأبحاث 

الإنجليزية ينشر من قبل سبرنجر  
 ومصنف في سكوبس 

 

 الناشر ايميرالد 
كتاب المؤتمر الثاني للأبحاث الإنجليزية  
 ينشر من قبل ايميرالد ومصنف في سكوبس

 

الهيئة  يسر ، بالتعاون مع نخبة من الشركاء على مستوى العالمجامعة قرطاج و  رئيسبرعاية كريمة من السيدة نادية مزوغي 
العالمي   المؤتمر  في  للمشاركة  الموقرة  ولمؤسستكم  لكم  الدعوة  توجيه  الاسلامي  للتسويق  للتسويق   الخامسالعالمية  عشر 

سواء عبر الإنترنت أو شخصيًا. والمؤتمر هو الاول    2024  اكتوبر  3إلى    1في الفترة من    تونسالإسلامي الذي سيعقد في  
  الخامسة والاكبر في العالم في هذا المجال والذي يعتبر ملتقى لرجال الاعمال والباحثين. علما ان المؤتمر هو الان في دورته  

الخارجية التركي ووزيرة التعليم المغربي ووزيرة الاقتصاد الماليزي وغيرهم    المسؤولين كوزير  برعاية كباريعقد سنويا  و   ةعشر 
العالم   العديد من دول  انه عقد في  المستضيفة ورؤوساء جامعات محلية ومستضيفة، كما  الدول  المسؤولين في  من كبار 

،  الالمبور والانيا )تركيا( ثلاث مراتالاسلامي ومنها دبي وأبوظبي والقاهرة واسطنبول  اربع مرات والدار البيضاء وتونس وكو 
. وتعتبر المشاركة في المؤتمر فرصة متميزة لعرض ابحاثكم وافكاركم ومشاريعكم  2023في سبتمبر    تبليسي عاصمة جورجياو 

والخبراء من دول العالم المختلفة بالاضافة الى نشر ابحاثكم في مجلات سكوبس ومجلات الهيئة   الأكاديميينوالتواصل مع 
الجامعات العالمية ومنها جامعة اسطنبول وجامعة علاء الدين    أعرق معتمدة والمحكمة. هذا وقد عقد المؤتمر تحت رعاية  ال

وجامعة محمد الخامس وجامعة الزيتونة في تونس وجامعة وجامعة جيوميدي في تبليسي  كيكوبايات وجامعة اسطنبول للتجارة  
وجامعة آل البيت وجامعة العلوم الاسلامية وجامعة الزرقاء الاهلية،  والجامعة الاردنية وجامعة جدارا  وجامعة الامارات،  قطر  

 .ويعقد هذا العام بالشراكة مع جامعة قرطاج في تونس وغيرها من الجامعات.

 *Hôtel Méhari Hammamet 5اسم فندق المؤتمر: 
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